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针对近日热传的“名媛群”一事，相

关酒店做出回应：所有房客入住酒店

时都需要刷脸实名认证，未发现类似

“拼团”情况，正在内部检查。

看来，网文的真实性的确是要打

一个大大的问号。但事实存疑并未影

响人们讨论的热情，路数类似的“男版名媛”也登上热搜，让网友们直呼“大开

眼界”。而据媒体调查，类似的“装富产业链”“名媛流水线”的确是存在的。

调查者在部分平台上以“朋友圈展示”和“白富美素材”等关键词搜索，会

发现大量提供装富图片的店家，价格从 5.99 元到 100 元不等，大致路子都是“豪

车、别墅，高档生活，拍照视频加声音”，“女神、白富美照片，名牌包包化妆

品，豪车美景酒店任你使用，让别人羡慕你”。

这些日常单品图考虑到了一个白富美的衣食住行，豪车轮流开，各种顶级品

牌的口红、香水、手表和首饰随便买。光有钱也不行，还得有趣，所以连听歌看

电影的文案都有。不得不让人感叹：“6.99，买不了吃亏、买不了上当，却能买

到一个财务自由的梦想。”

当然，这条装富产业链的客户并不仅仅是女性，也会为男性定制，通过打造

各种“富二代”或“青年才俊”形象，实现某种需求。

打造人设升级个人圈层，这也是人之常情。人本质上是社会动物、趋利动物，

很难杜绝虚荣心，总希望将自己最好的一面呈现于人前，并不惜为此粉饰。在社

交平台兴起的时代，这种情况更为凸显。

当人们在嘲笑“假名媛”时，往往会忽视社交平台本身就是一个“秀场”，

我们每个人都身在其中，呈现一种并不完全真实的面貌，无非程度有所差别。所

以，这年头通过朋友圈去认识一个人，已经非常不靠谱。

但存在并不一定是合理的，尤其是，这些流水线生产的“名媛富少”不仅是

为了满足个人的虚荣心，根本动力还是依靠欺骗来逐利。而这，注定是种破坏性

的力量。



比如前两年一些微商从业者“走上人生巅峰”，就是通过名车打造所谓的高

端朋友圈，让潜在消费者认同微商事业，进而产生出“发发朋友圈卖卖货就能开

跑车”的联想。而其实，即便真的存在高额利润，也不过是层层搜刮下线得到的。

在这条自我包装、自我营销的路上，一定有某些“成功者”，甚至成为业内

传说。但“一将功成万骨枯”，在个别人依靠欺骗获利的背后，是更多人被欺骗、

误入歧途、“赔了夫人又折兵”，还会导致整体社会信任指数的下滑。

归根到底，“假名媛阔少”所展示的扭曲价值观，绝对不值得提倡。

为什么要“装富”？因为“富”代表着社会的普遍认同，也会带来更多资源。

所以，许多人会追求与收入不相符的物质生活，比如购买奢侈品、追求品牌，甚

至因此负债累累，人前欢笑人后狼狈不堪。

但是，“物质”不应是一个人社交的全部筹码，婚姻也不该是一个明码标价

的市场，更不应该成为某种套路。毕竟，越是有底气的人，越不会介意展示自己

真实的一面；而虚假越是泛滥，真实的价值也就越高。

当然，与其嘲笑“假名媛”的荒唐，倒不如想想，如何才能抵制“装富产业

链”与“名媛流水线”的诱惑，进而改变这种病态做派。
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讨论：1.您如何看待流水线打造“名媛富少”这种社会现象？

2.请谈谈您的人生价值观。
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