
“创新+福利”打造不一样的消费季

2020 年 08 月 10 日 01:24 来源：北京青年报

评选首届网红打卡地、线上系列音

乐会直播、首届体育消费节……8月 8

日起，围绕北京消费季，一系列精彩活

动轮番登场。同时，新一批 280 万张北

京消费券开始发放。市民一次能领 80

元的线下消费券包，线下餐饮购物券 40 元，叠加 20 元商家优惠，满 160 元就可

使用。

一度被疫情抑制和冻结的消费热情正在释放，各地不失时机推出了提振消费

的举措，正在收到效果。其中，北京提振消费的活动之多、力度之大、覆盖之广，

可谓前所未有。

观察北京消费季，至少有两个鲜明特点：一是创新，二是福利。创新主要体

现在多种活动系首次推出。比如评选首届网红打卡地、首届体育消费节、全球首

次舞台艺术 5G+8K 直播等等。这些首次推出的活动给人耳目一新的感觉，有望调

动更多市民参与到北京系列消费活动中。

福利主要体现在政府和商家推出的消费券和优惠力度非常大。今年 6月启动

的北京消费季投放 122 亿元消费券，此次重启消费季，消费券加大了优惠力度，

扩大了使用范围，这意味着更多消费者、更多商家会从中受益，提振消费速度将

会加快，消费对经济贡献更值得期待。

这是不一样的消费季。一方面，突发的疫情给消费、经济造成了前所未有的

冲击，急需不同于以往的消费刺激举措来恢复经济，降低疫情影响。另一方面，

城市决策者以更大决心、创新思维、主动作为去打造不一样的消费季，以满足不

同市民、各类企业、城市发展等方面的需要。

虽然 6月商品零售额已接近去年同期水平，家电、通信器材等十大类商品销

售实现正增长，消费恢复呈现良好态势，但要想让消费尽快恢复正常水平，还需

要各地政府和国家层面进一步激活消费。

谈及下半年在扩大内需方面如何发力，商务部部长钟山最近表示，要在促进

消费上下功夫，要扩大农村消费，推动电商进农村，促进工业品下乡、农产品进



城；要在做好疫情常态化防控的前提下，有序推动餐饮、家政服务业恢复发展和

品质提升。促进消费是下半年的主要工作方向和部署安排之一。

消费是加快形成以国内大循环为主、国内国际双循环相互促进的新发展格局

的重要“棋子”。消费越活跃，对国内大循环的推动作用越大，继而助推国内国

际双循环。从这个角度来说，提振消费应成为下半年工作重中之重。

今年前几个月，不少地方已经推出规模不等的发放消费券等活动，收到了明

显的乘数效应。但是，在一些地方和城市，有创新的活动不多，惠民力度也有限，

没有最大化满足居民消费需求。在这方面，北京推出丰富多彩的系列活动，以“创

新+福利”打造不一样的消费季，值得其他城市借鉴和学习。

一些地方之前推出的消费刺激活动之所以“不过瘾”，一个重要原因是地方

财力有限，拿不出更多钱补贴消费券等。但如果意识到发放消费券有乘数效应，

认识到这是“放水养鱼”，就不会特别在意眼前压力。如果各地都能以创新性活

动弥补财力不足的缺陷，相信提振消费一定会有好效果。
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讨论：1.您认为发放消费券对拉动消费是否有效果？

2.疫情期间有哪些措施可以促进居民消费？
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