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今年的元宵节，有着 600 年历史的故宫成为“网红”，这也是故宫博物院建

院 94 年以来，首次开放夜场——“紫禁城上元之夜”。就在故宫元宵夜亮灯美

景刷屏的同时，一则“2017 年故宫文创营销收入超过 1500 家 A 股上市公司营收

水平”的新闻也引发社会广泛关注，尤其引发文化旅游行业热议。

故宫文创的走红，也点燃了各

地文创的热情。

据了解，新疆维吾尔自治区博

物馆是疆内首个被国家文物局选定

的文创开发试点单位。该博物馆文

创商店从2017年开展文创产品开发

以来，已研发出 6大系列 300 多种文创产品，涉及日常用品、文具、玩具等。这

些文创让文物变得既有时代气息，也饱含历史厚重感。

新疆维吾尔自治区博物馆只是目前我国博物馆文创产品火热的一个缩影，好

的文创产品成为博物馆历史文化最轻便的载体。作为首个推出文创蛋糕的博物

馆，广东省博物馆 2018 年文创收入达 1941 万元，相比 2017 年的 1330 万元，增

幅明显。

而在敦煌，借助着文创产品，传统文化获得了新生。近年来，敦煌利用各种

手段为文创产品搭建营销平台，特别是借助 VR，让普通老百姓也能“亲近”文

物。据了解，截至 2017 年，敦煌研究院全年文创产品销售额 1708.3 万元。

数据显示，发达国家旅游购物占旅游收入的比例在 60%至 70%，目前我国这

个数字还不到 40%。我国一些博物馆文创营销的成功经验证明，能让人入眼入心

的文创产品有着广阔的市场。相关调查也显示，82.1%的受访者购买过文创产品，

79.1%的受访者愿意选择文创产品作为礼物。受访者对融入传统文化和能表达情

感的文创产品更感兴趣。

业内人士认为，故宫博物院的文创产品之所以走红，是通过挖掘故宫藏品所

蕴含的独特文化价值，把具有故宫特色的中国传统文化元素植入当代工艺品和日

常消费品中，让优秀的文化传统与时尚元素完美结合。



然而，与故宫那些匠心独具、频频成为“网红”的文创产品相比，当前市场

上大量充斥的却是设计缺乏创意、制造工艺停留在低水平的旅游纪念品。

对此，业内人士指出，文创产品代表着一个国家、一个城市的旅游形象，它

除了带给游客无尽的美好回忆和纪念，更是将当地的历史与文化撒播到了世界的

各个角落。文创产品最终还需回归文化的本质，做到与历史、与传统文化的真正

融合，从“网红”走向“有故事的智者”，才能具有持久的市场生命力。文旅经

营者需要在对文化资源深入挖掘的基础上，融入独特的文化创意，并加以功能创

新，以满足消费者审美、使用等多重需求。

专家建议，旅游纪念品设计开发应多鼓励旅游部门、文博单位、景区与企业

之间展开合作，发挥各自在人才、客源、设计等方面的优势，共同开发高质量产

品。进一步完善保护知识产权相关政策，加强扶持文化创意企业。加强市场监管，

鼓励原创设计，打击侵权者和侵权行为，为文创行业发展营造良性空间。
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讨论：1.你认为开发文创产品有哪些好处呢？简单谈谈你的看法。

2.日本有哪些特别的文创产品？试着举几个例子。
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